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АНАЛИЗ РАЗВИТИЯ ТУРИЗМА В РФ 

Россия располагает огромным потенциалом, как для развития 

внутреннего туризма, так и для приема иностранных путешественников.  

Анализ современного состояния туризма в Российской Федерации 

показывает, что в последние годы эта сфера в целом развивается стабильно и 

динамично. Отмечается ежегодный рост внутреннего туристского потока. 

Быстро растущий спрос на туристские услуги внутри страны вызвал бум 

строительства малых гостиниц, в основном, в курортных регионах, а также 

увеличение числа гостиниц международных гостиничных цепей в 

крупнейших городах страны, создание отечественных гостиничных цепочек. 

Резко увеличился объем инвестиционных предложений по гостиничному 

строительству как со стороны иностранных, так и со стороны отечественных 

инвесторов.  

К наиболее значимым проблемам, требующим пристального внимания 

и серьезного подхода к их решению, относятся недостаточное развитие 

туристской инфраструктуры и отсутствие, за редким исключением, практики 

создания субъектами Российской Федерации благоприятных условий для 

инвестиций при строительстве средств размещения и иных объектов 

туристского использования. В настоящее время в нашей стране значительная 

часть материальной базы туризма нуждается в обновлении, так как около 

половины гостиниц в нашей стране относятся к некатегорийным. Вместе с 

тем предложения по развитию туристской инфраструктуры не могут 

ограничиваться только созданием нового и реконструкцией существующего 

гостиничного фонда. Следует отметить важность комплексного развития 

туристской инфраструктуры, включающей в себя не только 

широкомасштабное строительство новых средств размещения, но и 

сопутствующую инфраструктуру (транспорт, предприятия питания, 

индустрии развлечений, объекты туристского показа и др.). Размещение 

вновь возводимых туристских комплексов должно учитывать как параметры 

туристского спроса по видам туризма, так и характер туристского 

предложения — наличие туристских ресурсов, условий для кадрового 

обеспечения, в соответствии с экологическими требованиями и 

экономической целесообразностью [2]. 
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 В настоящее время наиболее перспективными видами туризма на 

мировом туристском рынке, растущими опережающими темпами, являются: 

 - культурно-познавательный туризм, охватывающий 10% общего 

международного потока туристов и характеризующийся высокой средней 

нормой туристских расходов;  

- активные виды туризма, такие как спортивный и приключенческий, 

приобретающие все более широкую популярность в мире; 

- специализированный туризм, подразумевающий такие его 

разновидности как экологический, научный, учебный, событийный, лечебно-

оздоровительный и др.;  

- круизный —- морские и речные круизы, в которых в 2006 году 

участвовало более 12 млн. туристов; 

- деловой туризм, охватывающий так называемую индустрию MICE 

(деловые встречи, событийные мероприятия, конференции, поездки) [3]. 

Пляжный туризм является одним из самых популярных видов отдыха у 

россиян: 38% российских туристов предпочитают отдыхать у воды. Это 

направление активно развивается на Черном и Балтийском морях. Большие 

перспективы развития пляжного отдыха есть у курортов Азовского и 

Каспийского морей, однако отсутствие гостиничной и иной туристской 

инфраструктуры на Каспийском море и устаревшая инфраструктура на 

Азовском море являются сдерживающими факторами для успешного 

туристского развития этих территорий. При соответствующем развитии 

инфраструктуры этот вид туризма мог бы получить широкое 

распространение в Приморском крае [1]. 

Недостаточно высокий уровень организации воздушного транспорта 

внутри страны по сравнению с международными перевозками является 

одним из основных факторов, ограничивающих дальнейшее развитие 

туристских комплексов в регионах страны. Услуги аэропортов по 

обслуживанию воздушных судов, пассажиров и грузов регулируются 

государством как услуги естественных монополий, что ограничивает 

конкуренцию на внутреннюю авиаперевозку и не позволяет снизить цены на 

наземное обслуживание. Конкуренция на основных направлениях между 

авиаперевозчиками будет способствовать снижению цен и 

соответствующему увеличению туристского потока. В отличие от многих 

зарубежных стран в России практически отсутствуют низкобюджетные 

перевозчики с современным авиапарком. Доля авиационных перевозок в 

структуре въездного и внутреннего туристского потока весьма значительна, 

однако состояние парка авиалайнеров, аэропортов, взлетно-посадочных 

полос пока сдерживает развитие туризма в ряде российских регионов. 
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Значение туризма в мире постоянно растет, что связано с возросшим 

влиянием этой сферы на экономику. Туризм является существенным 

источником доходов, занятости, способствует диверсификации экономики, 

создавая отрасли, обслуживающие данную сферу. Кроме этого туризм 

является существенным фактором реализации внешней политики 

государства. Ресурсные возможности России позволяют при 

соответствующем уровне развития туристской инфраструктуры увеличить 

прием иностранных туристов в несколько раз. 

В стране в настоящее время в целом постепенно формируется 

реалистичный подход к туризму и понимание его как сферы экономики, 

обладающей значительными выгодами для социально-экономического 

развития регионов России. 

Несомненными конкурентными преимуществами России являются 

политическая стабильность и повышение уровня безопасности в стране, рост 

доходов граждан на душу населения, стабильность национальной валюты. 

Вместе с тем следует отметить, что уникальные природные ресурсы и 

культурное наследие, которыми обладает наша страна, не могут 

рассматриваться в качестве единственного и достаточного условия для 

обеспечения успешного развития туризма в стране, так как представляют 

собой лишь один из элементов туристского предложения. В мире имеется ряд 

примеров исключительно успешных в развитии туризма стран, обладающих 

природными или культурными ресурсами, относительно сравнимыми с 

Россией, но вместе с тем имеющих развитую качественную туристскую 

инфраструктуру. В качестве примера можно привести Китай и ряд других 

стран, таких как Австрия, Франция или Испания, ежегодно зарабатывающих 

только на международном туризме несколько десятков миллиардов долларов. 

В большинстве своем туристские предпочтения как иностранных туристов, 

так и отечественных, связаны с высоким уровнем сервиса и разумным 

соотношением цены и качества. Эти условия в настоящее время и в 

ближайшем будущем будут являться предпочтительными при выборе 

туристских поездок. Общей тенденцией является поляризация туристских 

предпочтений, с одной стороны, характеризующаяся укреплением позиций 

массового туризма в развитых туристских странах, а с другой, увеличением 

спроса на индивидуальный или специализированный туристский продукт. 

К конкурентным слабостям можно отнести такие до сих пор 

сохраняющиеся и сдерживающие развитие въездного и внутреннего туризма 

факторы, как: 
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- недостаточно развитая туристская инфраструктура в большинстве 

регионов страны, малое количество гостиничных средств размещения 

туристского класса c современным уровнем комфорта;  

- высокая стоимость проживания в гостиницах, питания, транспорта и 

иных услуг, предлагаемых туристам, существенно превышающая 

среднеевропейский уровень;  

- препятствия для привлечения инвестиций в туристскую 

инфраструктуру, состоящие в отсутствии готовых инвестиционных 

площадок, наличия административных барьеров, невыгодных условий 

земельной аренды;  

- целом сохраняющийся дефицит квалифицированных кадров, что 

определяет невысокое качество обслуживания во всех секторах туристской 

индустрии, несмотря на некоторое изменение ситуации к лучшему за 

последние 2-3 года;  

- сохранение негативных стереотипов восприятия образа России, 

создаваемого отдельными зарубежными средствами массовой информации и 

вместе с тем недостаточная государственная некоммерческая реклама; 

- нерешенные вопросы упрощения порядка выдачи российских виз 

туристам из стран Европы, Япония, Республика Корея, Австралия, 

Швейцария, Канада и др. [1]. 

В период экономических санкций против России развитие сельского 

туризма имеет приоритет для семей с небольшим достатком, так как все 

организационное обеспечение проживания туристов берет на себя 

принимающая сторона [3]. 

Таким образом, системная проблема состоит в том, что при сохранении 

сложившегося уровня конкурентоспособности России на мировом 

туристском рынке возможности развития отечественного туристского рынка 

будут недостаточными для повышения уровня жизни и увеличения занятости 

населения, удовлетворения растущего спроса на качественные туристские 

услуги. 

Для достижения цели необходимо обеспечение стимулов для 

успешного развития въездного и внутреннего туризма в Российской 

Федерации как одного из элементов экономического роста, укрепления 

международного авторитета страны и повышения качества жизни населения 

посредством решения следующих задач:  

- совершенствование нормативного правового регулирования в сфере 

туризма;  
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- развитие и совершенствование туристской инфраструктуры, в том 

числе сопутствующей (транспорт, общественное питание, индустрия 

развлечений и др.); 

 - создание новых приоритетных туристских центров; 

 - рекламно-информационное имиджевое продвижение России как 

страны, благоприятной для туризма, на мировом и внутреннем туристских 

рынках;  

- повышение качества туристских и сопутствующих услуг; е) 

совершенствование визовой политики, в том числе в направлении упрощения 

условий въезда в нашу страну туристов из стран, безопасных в 

миграционном отношении;  

 - обеспечение условий для личной безопасности туристов [4]. 

Анализ возможных направлений решения системных проблем 

подтверждает необходимость разработки единой государственной стратегии 

развития сферы туризма, основанной на сочетании институционального и 

проектного подходов, развития сотрудничества между государственными 

структурами всех уровней, бизнес-сообществом и общественными 

организациями, и направленной на реализацию приоритетных задач в рамках 

каждого из стратегических направлений. 
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